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Kernergebnisse

Mehr als die Hälfte möchte auch im Urlaub
deutsches Fernsehprogramm sehen

Die urlaubenden TV-Seher wohnen meist im Hotel 
oder Ferienhaus



Deutsches Fernsehen ist im Urlaub relevant

Basis: n=3.000; aktuelle, bevölkerungsrepräsentative Umfrage durchgeführt von horizoom GmbH und Freenet AG  im Auftrag von waipu.tv.
Fragestellung: „Wie konsumierst du deutsches Fernsehen oder Streaming-Angebote im Urlaub?“
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42,9

12,7

8,9

Kein deutsches Fernsehen im Urlaub

Über das Hotel- oder Ferienhaus-TV

Über IPTV/Streaming-Dienste (z.B.
waipu.tv, Zattoo)

Über Satellitenempfang (z.B. mobile
Sat-Anlage)

Über die Hälfte aller Befragten schaut auch im Urlaub deutsches Fernsehen. 
[Angaben in %]



Hotel

Ferienhaus/-wohnung

Campingplatz/Wohnmobil

Kreuzfahrt
40

Basis: n=1671; aktuelle, bevölkerungsrepräsentative Umfrage durchgeführt von horizoom GmbH und Freenet AG  im Auftrag von waipu.tv. Fragestellung:Wie konsumierst du deutsches Fernsehen oder 
Streaming-Angebote im Urlaub? 

61,2 %

Fast 90 Prozent der TV-Urlauber wohnen im Hotel oder Ferienhaus. 
[Angaben in %]
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49,9

Unterkunft prägt Fernsehverhalten



47,3

36,6
32,3

22

TV HANDY TABLET LAPTOP

Zugang zu dt. Fernsehen wichtig

Basis: n=1671; aktuelle, bevölkerungsrepräsentative Umfrage durchgeführt von horizoom GmbH und Freenet AG  im Auftrag von waipu.tv.
Fragestellungen: „Wie wichtig ist dir der Zugang zu deutschem Fernsehen oder Streaming-Angeboten während des Urlaubs?“, „Welche Geräte nutzt du hauptsächlich, um deutsches Fernsehen oder 
Streaming-Angebote im Urlaub zu konsumieren?“

Fast jeder Zweite greift auch im Urlaub auf ein 
TV-Gerät zurück. [Angaben in %]
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Fragen?
jasmin.mittenzwei@exaring.de
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