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AUTO
SCOUT24

Ausgangspunkt ...

Wie gelingt es AutoScout24, mit hochwertigem und bisher nur tber
YouTube verflugbaren Content eine TV-Zielgruppe anzusprechen?

UBERSICHT VIDEOS PLAYLISTS COMMUNITY KANALE KANALINFO

Ford Capri MK1 3000 GT: Ein Hippie, der auch bdse sein kann!

Capri hért sich nach Sonne und Eis an. Aaaber: unter der Haube
des MK1 3000 GT steckt ein echter Gangster aus den 70ern.
Satte 180 PS mit Dreifach-Vergaser... kein Wunder, dass Kai
diesem Traumauto gerne mal an den Locken zieht! Jetzt Video

ansehen und gebrauchten Ford Capri finden auf AutoScout24:
https:/bit.ly/2 d

MEHR INFOS

Kai testet P> ALLE WIEDERGEBEN

Ford Capri MK1 3000 GT: Ein Bentley Brooklands: Da ist Lamborghini Huracén Opel GT Junior: Nur Fliegen VW Golf GTI TCR by
Hippie, der auch bése sein... selbst die Queen amused Performante: Der briillende... ist schoner! Oettinger: Kraftpaket mit...
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Mit dem eigenen Channel bei waipu.tv - auf dem Smartphone...

( N\ (4 I \

ull Telekom.de & 14:44 7 74 % wm ) ul Telekom.de & 14:44 v 72% )

ull Telekom.de = 14:43 v 79 % =)
l Q Fr. 15. November v = = l Q AutoScout24 CJ l X Lamborghini Huracan Performante: Der br... GJ
A5 = [
14:55 Uhr 20:15 ;

Schétze aus Schrott

R 15:00 - 16:00
= The Middle
15:10 - 15:
5:10 - 15:40

Auf Streife - Die Spezialis

15:00 - 16:00 .
9:50 Minuten

Kai testet ... VW T2 Bulli: Das ultimative

Road-Trip-Feeling!
Kontrastprogramm fir Kai:
Weniger PS, dafiir umso mehr
7:36 Minuten

Seit 14:19 Uhr - noch 37 Min.

Dauerwerbesendung

Kai testet ...
15:21-16:33

Shelby Mustang Super Snake
2017: Eine giftige und bissige...
Unser Bestien-Bandiger Kai hat
sich die feurige Sonderedition ,50
12:15 Minuten
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BMW M140i: Das obere Ende

der 1er Nahrungskette!
ey Ladykracher - Das B¢ Die Piinktlich zur Vorstellung des
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= > Vided enswertes fUr alle, die Autos lieben. 50.000 km in 9 Monaten?
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...und auf dem TV-Screen!
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Kai testet ...
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Im Anschluss: Kai testet ...

14:19
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AUTO

Aufmerksamkeitsstarke Teaser fuhren direkt in den Channel

©‘vdl

SCOUT 24
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] Q AutoScout24 CJ

Kai testet ...
Seit 14:19 Uhr - noch 37 Min.

Dauerwerbesendung

im: Zur Mediathek

Nur 4 Wochen bei waipu.tv. Wir vergleichen, testen,
interviewen und stellen vor gl ob Neu- oder

all Telekom.de & 14:44 v 74% =

4

Leistungswerte

175k Ad Impressions
3k Clicks

1,8% Clickrate

82k Viewer

3k Clicker

@ 2,1 Views pro Viewer

€« &€ & ¢ @©
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Nutzer sind mannlicher und im Schnitt etwas alter

Verteilung nach Altersgruppen

waipufl.tv EXARING AG

Quelle: waipu.tv Research, Analysezeitraum: 10.10. — 10.11.2019



AUTO

Der Wunsch jeder Marke ... zur Prime Time als Content
ins Wohnzimmer!

AutoScout24-Kanalnutzung im Tagesverlauf (Viewtime)

Angabenin %
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waipu J.tv
Quelle: waipu.tv Research, Analysezeitraum: 10.10. — 10.11.2019 P o
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Starke 17 Minuten Nutzung pro Seher

AUTO

SCOouUT24
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Relevantes Content Marketing auf waipu.tv

© Der AutoScout24-Channel erreicht in einem Monat > 47.000 Interessierte, die den Kanal durchschnittlich 5 Mal besucht

und Uber 17 Minuten gesehen haben.

Der Corporate Channel wird Uberwiegend von Mannern mittleren Alters besucht.

84% der Viewtime auf dem AutoScout24-Kanal findet auf einem TV-Screen statt.
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Quelle: waipu.tv Research, Analysezeitraum: 10.10. — 10.11.2019
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Premium-Reichweite und Viewtime mit waipu.tv

Vergleich Video Views von AutoScout24 auf YouTube und waipu.tv (D

~

er AutoScout24-Channel auf
waipu.tv erzeugt mehr
Aufmerksamkeit (im Sinne von
Videoviews) als der YouTube-
Kanal im selben Zeitraum.

\_ J

238.657

121.268

Die Video Viewtime liegt bei
waipu.tv fast doppelt so hoch
im Vergleich zu YouTube.

3 YouTube

Videoviews in den letzten 30 Tagen

waipu (Jtv

uelle: & waipu.tv Video-Views-Reporting, Stand: 10. November 2019
Q P porting EXARING AG


https://socialblade.com/youtube/user/autoscout24

Der Corporate Channel bei waipu.tv

Einfach, schnell & kostengunstig!

2 Die Video-Inhalte werden bei waipu.tv fur einen ausgewahlten Zeitraum platziert
J  Die Zuschauer sehen den Content- nativ platziert, direkt auf der ,TV-Fernbedienung’ (EPG) und auf dem TV-Screen
2 Die Integration der Inhalte erfolgt als linearer Content und on-demand (Uber die Channel-eigene Mediathek)

2 Einfach: in 3 Schritten zum eigenen Channel
1. Erstellen Sie eine eigene Playlist (YouTube)
2. Stellen Sie uns Ihr Logo zur Verfligung
3. Wirerstellen den Kanal und Sie geben ihn frei

2 Keine Sendelizenz erforderlich

2 Hohe Verweildauer (da hauptsachliche Nutzung auf grolRen TV-Screens) & ErschlieBung neuer Zielgruppen
J  Beste Bild- und Ton-Qualitat durch eigenen Glasfaser-Infrastruktur

J  Genauer Blick auf Nutzer und Nutzung: ausfuhrliche Analysen, Insights und Reportings

J  Kostengunstige Integration im Vergleich zu bisherigen TV-Distributionswegen

waipu (J.tv
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waipu @ .tv

Fernsehen wie noch nie.

Peter Kasper
Media Sales

E ARING

Media Marketing

Tel: 0175-2903540
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